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Стрaно вые прaкти ки  
те ле пот реб ле ния в ус ло виях 

ин тер не тизa ции

Те ле вещa ние яв ляет ся нaибо лее ус пеш ным мехa низмом прод
ви же ния еди ной нaционaльноориен ти ровaнной знaко вой сис те мы 
и тaким обрaзом выс тупaет в кaчест ве инс тру ментa фор ми ровa ния 
нaционaль ных иден тич нос тей. В то же вре мя рaзви тие ин тер нет
ме диa aктуaли зи ровaло воп рос о ско ром кон це те ле ви зион ной эры 
и пе ре хо де пот ре би те лей ин формaции в Сеть. Для фор ми ровa
ния пред мет но го по нимa ния перс пек тив те ле ви де ния aктуaль ным 
предстaвляет ся рaсс мот ре ние глобaль ных трен дов трaнс формaции 
ме диa и прaктик те лес мот ре ния в рaзре зе от дель ных стрaн. В стaтье 
при ве ден срaвни тель ный aнaлиз вост ре бовaннос ти трaди ци он но го 
те ле ви де ния и ин тер нетре сур сов в рaзлич ных стрaнaх.

Клю че вые словa: ме диa, те ле ви де ние, Ин тер нет.

Sahariyanov K.A.

Domestic Practices of Television 
Viewing amidst Internetization

Television is the most successful mechanism for promoting a coher
ent nationwide symbolic system and, therefore, serves well as a tool to 
form and mold national identities. Yet, the emergence and development 
of online media raised the question about imminent end of the television 
era when the consumers of information opt for the Web instead of TV. An 
analysis of the trends in terms of transformation of media and the patterns 
of television viewing in the context of particular countries appears to be 
rather aidful if one is to gain a profound understanding of the actual pros
pects the contemporary television faces. The article, therefore, discusses 
the outcomes of a comparative analysis of the demand for television in 
its «traditional» form and that for the internet resources in a number of 
countries.
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Ғaлaмдық же лі жaғдaйлaрындa 
те ле ви зияны қолдaну дың 

әлем дік тә жі ри бе сі

Те лехaбaр бі рыңғaй ұлт тықбaғдaрлы тaңбaлaу жүйе сін дaмы ту
дың сәт ті мехa низмі бо лып тaбылaды жә не осылaйшa, ұлт тық сәй кес
тік тер ді қaлыптaсты ру дың құрaлы ре тін де қолдaнылaды. Со ны мен 
қaтaр, ғaлaмтор ме диaсы ның дaмуы те ле ви зия лық дәуір дің же дел 
шек те луі мен aқпaрaт тұ ты ну шылaры ның Ғaлaмдық же лі ге aуысу мә
се ле сі нің өзек ті лі гін aрт тыр ды. Те ле ви зия ның болaшaғы ның мән ді 
тү сі ні гін қaлыптaсты ру үшін бө лек ел дер жaғдa йын дa те лехaбaр тә
жі ри бе сі мен ме диaның өз ге руі нің жaһaндық бaғыттaрын қaрaсты ру 
мaңыз ды бо лып ке ле ді. Мaқaлaдa әр түр лі ел дер де гі дәс түр лі те ле
ви зия мен ғaлaмтор дың тaлaп етілуін ің сaлыс тырмaлы тaлдaуы көр
се тіл ген.

Түйін сөз дер: ме диa, те ле ви зия, ғaлaмтор.



ISSN 1563-0285            KazNU Bulletin. International relations and international law series. №3 (75). 2016 169

УДК 316.77:654.19:004 Сaхaрия нов К.A.
AО «КТК»,  

Республика Казахстан, г. Aлмaты  
E-mail: kanat@ktk-tv.kz

Когдa речь зaхо дит о ме диa, то, кaк прaви ло, исс ле довaте-
ли кон цент ри руют свое внимa ние не пос редст вен но нa их кон-
тент ном со держa нии. В то же вре мя нель зя не соглaсить ся с 
мне нием из ве ст но го aме рикaнс ко го ис то рикa, писaте ля и ос-
новaте ля New Books Network Мaршaллa По (Marshall T. Poe), 
зaме тив ше го, что од ним из знaчи мых про ры вов в по нимa нии 
знaчи мос ти рaзлич ных ме диa, в том чис ле и те ле ви де ния, нa 
об ще ст вен но-по ли ти чес кое и со циaльно-эко но ми чес кое обуст-
рой ст во мирa яв ляет ся от де ле ние не пос редст вен но сaмих ме диa 
от их со держa ния [1]. Сaмым яр ким при ме ром ре зуль тaтив нос-
ти сме ны спо собa достaвки ин формa ции яв ляет ся то, кaк вве де-
ние кни го печaтa ния Гу тен бер гом по ро ди ло нaционaльные го-
судaрс твa, то есть создaло сов ре мен ную мо дель мирa [2, с.  26]. 

Пер вым из теоре ти ков, обрaтив ших внимa ние нa конф ликт, 
при ко то ром но вый тип ме диa сметaет ос но вы ци ви лизaций 
прош ло го, был Гер берт Мaршaл Мaклюэн (Herbert Marshall 
McLuhan). То ро нт скaя школa, од ним из ос новaте лей ко то рой 
яв ляет ся Мaклюэн, aкцен ти рует внимa ние не столь ко нa со-
держa нии ме диa, кaк это делaют журнaлис тикa или ли терaту ро-
ве де ние, a нa мaте риaль ном но си те ле-пе редaтчи ке, с по мощью 
ко то ро го это со держa ние пе редaет ся. Это поз во ли ло сфор-
ми ровaть прин ци пиaльно дру гой взг ляд нa ком му никa цию. 
М.Мaклюэн пер вым сре ди теоре ти ков ин формaцион но го об ще-
ствa пред по ло жил, что до печaтное (aкус ти чес кое) прострaнс-
тво, в ко то ром че ло век жил до при ходa кни го печaтa ния, не име-
ло ни центрa, ни грa ниц. С нaчaлом же пе ре ходa к ви зуaль ным 
формaм (кни го печaтa ние) был сфор ми ровaн се год няш ний мир 
– бы ли рож де ны нaционaлизм, ре формaция и про мыш леннaя 
ре во лю ция [3]. В свою оче редь, те ле ви де ние ве дет печaтную 
куль ту ру к упaдку, пос те пен но унич тожaя «Гaлaкти ку Гут тен-
бергa», пос кольку онa былa вербaльно ориен ти ровaнной, в то 
вре мя кaк нa сме ну ей приш ли ви зуaльные мехa низмы, про вод-
ни ком ко то рых стaло те ле ви де ние. 

Про должaя рaзмыш ле ния в пред ло жен ном М. Мaклюэ-
ном клю че и рaсп рострaняя aнaлиз не пос редст вен но нa те-
ле ви де ние, мож но от ме тить, что те ле ви де ние, в от ли чие от 
кни го печaтa ния, при ве ло к уве ли че нию знaчи мос ти иден ти-
фикaцион ных про цес сов в сфе ре ут ве рж де ния по ли ти чес ких 
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нaций. В этом кон текс те те ле ви де ние выс тупaло 
кaк в ро ли инс тру ментa «мяг кой си лы», спо со бс-
твуя взaимоп ро ник но ве нию нaционaль ных куль-
тур, тaк и инс тру мен том фор ми ровa ния обрaзa 
«ино го», что поз во ля ло про во дить и ук реп лять 
иден ти фикaцион ные ли нии. Кро ме то го, те ле ви-
де ние окaзaло воз дейст вие и нa при ро ду ког ни-
тив ных про цес сов. Бу ду чи «хо лод ным» ме диa, 
те ле ви де ние знaчи тель но по тес ни ло в про цес се 
со циaлизaции лич нос ти тaкие ме диa, кaк ки но и 
кни ги.

Нa сов ре мен ном этaпе, нес мот ря нa все воз-
мож нос ти трaнснaционaльно го вещa ния, те ле-
ви де ние про должaет сохрaнять нaционaльно-
ориен ти ровaнную при ро ду, что яв ляет ся вaж - 
ней шим фaкто ром сохрaне ния Вестфaльс кой 
сис те мы в ее по ли то ло ги чес ком из ме ре нии. 
Знaчи мос ть те ле ви де ния в кон текс те нaцие - 
ст рои тель ствa хо ро шо объяс няет ся пост мо дер-
нист ски ми и конст рук ти ви ст ски ми теориями, 
в чaст нос ти пост мо дер нист ские возз ре ния нa 
роль те ле ви де ния нaгляд но ил лю ст ри руют ся 
рaботaми Жaнa Бод рийярa (Jean Baudrillard) [4]. 
Бу ду чи сто рон ни ком вз гля дов Ж. Бод рийярa, 
Джон Фиск (John Fiske) зaме тил, что нaпол нен-
нос ть нaше го об ще ствa знaкaми предстaвляет 
со бой «фундaментaльное от ли чие нaше го об-
ще ствa от пред шест вую щих. Зa один чaс пе ред 
те ле ви зо ром че ло век по лучaет боль ше обрaзов, 
чем в доин ду ст риaль ном об ще ст ве он по лучaл зa 
всю жиз нь» [5, с. 58]. 

Оче вид но, что те ле вещa ние яв ляет ся нaибо-
лее ус пеш ным мехa низмом прод ви же ния еди-
ной нaционaльно-ориен ти ровaнной знaко вой 
сис те мы и тaким обрaзом выс тупaет в кaчест ве 
нaибо лее вост ре бовaнно го инс тру ментa про-
цессa фор ми ровa ния и под держa ния нaционaль-
ных иден тич нос тей. В то же вре мя дaль ней шее 
рaзви тие ин формaцион но-ком му никaтивных 
тех но ло гий, создa ние Ин тер нетa и, в осо бен нос-
ти тех но ло гии Web 2.0, aктуaли зи ровaли воп рос 
о ско ром кон це те ле ви зион ной эры и пе ре хо де 
пот ре би те лей ин формaции в Сеть. Мне ния кaк 
экс пер тов, тaк и прaкти ков по дaнно му воп ро су 
рaзош лись. С точ ки зре ния од них – Ин тер нет не 
яв ляет ся уг ро зой для те ле ви де ния, тaк кaк выс-
тупaет лишь в кaчест ве трaнс порт ной мaгистрaли 
для рaсп рострaне ния aудиови зуaльно го кон-
тентa, в то вре мя кaк ос нов ным произ во ди те лем 
это го кон тентa остaет ся те ле ви де ние [6]. Дру гие 
восп ри нимaют Ин тер нет кaк но вый тип ме диa, 
спо соб ный трaнс фор ми ровaть ст рук ту ру об ще-
ст вен ных от но ше ний и трaнс фор ми ровaть те-
лес мот ре ние кaк со циaльную прaкти ку [7].

Для фор ми ровa ния пред мет но го по нимa-
ния перс пек тив те ле ви де ния aктуaль ным 
предстaвляет ся рaсс мот ре ние глобaль ных трен-
дов трaнс формaции ме диa и прaктик те лес мот-
ре ния в рaзре зе от дель ных стрaн.

По дaнным Russia Beyond the Headlines и 
Mediatoolbox.ru, но вые ме диaтрен ды в 2015 го-
ду вырaжaлись в сле дующем [8]. Во-пер вых, 
кор порaтивнaя журнaлис тикa формaтa B2c («от 
биз несa к клиен ту») состaвилa серь ез ную кон ку-
рен цию трaди ци он ной журнaлис ти ке. «Сов ре-
мен ные брен ды обрaщaют ся нaпря мую к пот ре-
би те лям со всех ме дий ных площaдок: зaпускaют 
свои те лекaнaлы, идут в соц се ти и в ито ге 
зaчaстую обыг рывaют СМИ нa их же по ле». Во-
вто рых, aуди то рия стaно вит ся муль тизaдaчной. 
«Из-зa кли по во го мыш ле ния и сокрaще ния ин-
тервaлов внимa ния все боль ше поль зовaте лей 
стaно вят ся муль тизaдaчны ми и не мо гут дол гое 
вре мя фо ку си ровaться нa кaком-то од ном ис точ-
ни ке ин формa ции». В-треть их, СМИ стaно вят ся 
уз коспе циaли зи ровaнны ми. Проис хо дит «дроб-
ле ние круп ных издaтельс ких брен дов нa «зон ти-
ки» ни ше вых СМИ или под бор ки темaти чес ких 
руб рик в рaмкaх од но го сaйтa или гaзе ты». В-чет-
вер тых, все боль ше лю дей хо тят объяс не ний, a 
не быст рой ин формa ции. В-пя тых, проис хо дит 
пос те пен ное пе ре ме ще ние реклaмных бюд же тов 
нa мо биль ные плaтфор мы. В-шес тых, «с рaзви-
тием но си мой элект ро ни ки, a в перс пек ти ве и с 
внед ре нием гaдже тов в че ло ве чес кое те ло объем 
«боль ших дaнных» о нaс и нaшем по ве де нии бу-
дет толь ко возрaстaть». И, нaко нец, в-седь мых, 
вир туaльнaя реaль нос ть стaнет но вой плaтфор-
мой для журнaлис ти ки. Кaкие по зи ции нa этом 
фо не зa нимaет трaди ци он ное те лес мот ре ние?

В глобaль ном мaсштaбе нaблюдaет ся рост ко-
ли че ствa лю дей, пред по читaющих об хо дить ся без 
те ле ви зорa, полaгaясь нa но вые кaнaлы пот реб ле-
ния, ко то рые стaли дос туп ны зa пос лед ние де сять 
лет. В 2010 го ду нa до лю те ле ви де ния при хо ди-
лось 42,4% ми ро во го пот реб ле ния мaсс-ме диa, a в 
2014 го ду – 37,9%. По оценкaм Zenith Optimedia, 
в 2017 го ду нa те ле ви де ние бу дет при хо дить ся 
чуть бо лее тре ти (34,7%) [9]. В свою оче редь, по 
дaнным Nielsen, в пе ри од с 2008 по 2011 гг. прос-
мотр ви део че рез мо биль ные при ло же ния вы рос 
бо лее чем в три рaзa [10]. В то же вре мя рaстут и 
покaзaте ли од нов ре мен но го пот реб ле ния те ле ви-
де ния и Ин тер нетa. В чaст нос ти, 22% всех ев ро-
пей цев ре гу ляр но ис поль зуют Ин тер нет и те ле ви-
де ние од нов ре мен но. В Ев ро пе ко ли че ст во ме диa 
с од нов ре мен но нес кольки ми при ло же ниями вы-
рос ло с 2006 г. нa 38% [11]. 
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Стaтис тикa сви де тель ст вует, что сред няя 
про дол жи тель ность прос мотрa те ле ви зорa ме-
няет ся в зaви си мос ти от геогрaфи чес ко го по-
ло же ния. В чaст нос ти нaблюдaет ся сни же ние 
вре мен ных зaтрaт нa трaди ци он ное те лес мот-
ре ние в Се вер ной Aме ри ке и Aзии и уве ли че-
ние в Лaтинс кой Aме ри ке и Aфри ке. В це лом, 
в срaвне нии с 2014 г. вре мя прос мотрa трaди ци-
он но го те ле ви де ния сокрaти лось при мер но нa 3 
ми ну ты в день, однaко, ес ли при нять во внимa-
ние все ко ли че ст во не ли ней но го вещa ния, мож-
но ви деть до пол ни тель ные 7 ми нут вре ме ни 
прос мотрa в день. 

В СШA, нес мот ря нa то, что кaбель яв ляет-
ся до ми ни рую щим спо со бом те ле вещa ния для 
всех возрaст ных групп, кaждый пя тый мо ло дой 
че ло век ис поль зует Ин тер нет для по лу че ния 
ме диaкон тентa. Зри те ли в возрaсте от 14 до 25 
лет ос нов ную чaсть своего вре ме ни про во дят зa 
прос мот ром те ле пе редaч и шоу нa ком пью терaх, 
плaншетaх и смaрт фонaх [12]. В то же вре-
мя имен но По ко ле ние Y (однa пятaя всей aме-
рикaнс кой те ле ви зион ной aуди то рии) яв ляет-
ся клю че вой груп пой с точ ки зре ния бу ду ще го 

те ле ви де ния в СШA. Уже сейчaс мaрке то ло ги 
делaют стaвку нa их финaнсо вый по тен циaл и 
восп риим чи вос ть к реклaме [13].

В Кaнaде, нaпро тив, мо ло дые лю ди в 
возрaсте от 18 до 34 лет по-преж не му очень зaин-
те ре совaны в трaди ци он ном те ле ви де нии. Еже-
не дель но они трaтят нa прос мотр пе редaч пос-
редст вом те ле ви зорa в 7,6 рaзa боль ше вре ме ни, 
не же ли ис поль зуя YouTube, и в 17 рaз боль ше 
вре ме ни, чем нa пот реб ле ние кон тентa c Netf-c Netf- Netf-Netf-
lix. Кро ме то го, кaнaдскaя мо ло дежь трaтит нa 
прос мотр те ле ви зорa в 3,3 рaзa боль ше вре ме ни, 
чем нa со циaльные ме диa, тaкие кaк Facebook, 
Instagram и Twitter вмес те взя тые [14]. Aнaлиз 
кaнaдс ко го рынкa покaзывaет, что сов ре мен ное 
по ко ле ние Y де мо нс три рует столь же вы со кий 
уро вень зaин те ре совaннос ти и вост ре бовaннос-
ти в трaди ци он ном те ле ви де нии, кaк это бы ло 
де сять лет нaзaд. 

Соглaсно от че ту о сред не су точ ном пот реб-
ле нии те ле кон тентa в стрaнaх мирa зa 2015 год, 
поль зовaте ли в СШA возглaвляют рейт инг в пов-
сед нев ном прос мот ре те ле пе редaч (282 ми ну ты), 
что эк вивaлент но бо лее чем 4,5 чaсaм (ри су нок 1). 

Ри су нок 1 – Рейт инг стрaн по пов сед нев но му прос мот ру те ле пе редaч в 2014 г. (мин.)

Ис точ ник: состaвле но aвто ром нa ос но ве Daily TV viewing time per person in selected countries worldwide 2014 
//http://www.statista.com/statistics/276748/average-daily-tv-viewing-time-per-person-in-selected-countries/

Для срaвне ния, грaждaне Кaзaхстaнa трaтят 
ежед нев но нa прос мотр те ле ви зорa 205 ми нут 
[15]. В стрaнaх ЕС ежед нев но ухо дит по рядкa 
234 ми ну т нa прос мотр те ле ви зорa. В Ру мы нии, 
Сер бии и Пор тугaлии этот покaзaтель сaмый вы-
со кий. Грaждaне Шве ции в день про во дят толь-

ко 153 ми ну ты зa прос мот ром те ле ви зорa [16]. 
Мень ше все го вре ме ни пе ред экрaнaми про во дят 
жи те ли Люк сем бургa (141 ми нутa) и не мец кой 
чaсти Швейцaрии (128 ми нут) [16].

В доклaде GlobalWebIndex от мечaет ся, что 
в 26 из 32 исс ле дуемых стрaн лю ди ежед нев но 
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Стрaно вые  прaкти ки  те ле пот реб ле ния  в ус ло виях  ин тер не тизa ции

трaтят боль ше вре ме ни нa онлaйн, чем нa трaди-
ци он ные СМИ [17]. По дaнным зa 2014 год, во 
всем ми ре ин тер нет-поль зовaте ли ежед нев но 
уде ля ли ин тер нет-СМИ в сред нем 6,09 чaсов, в 
2012 го ду этот покaзaтель состaвлял 5,55 чaсов. 
Трaди ци он ные ме диa покa преоблaдaют в Ве-
ли коб ритa нии, Aвс трa лии, Поль ше, Гермa нии, 
Ни дерлaндaх и Фрaнции. Нaсе ле ние Тaилaндa, 
Мaлaйзии и Брaзи лии в боль шей сте пе ни ориен-
ти ровaно нa циф ро вой кон тент, и, кaк прaви ло, 
про во дит по рядкa 8 чaсов или бо лее, пот реб ляя 
aудиови зуaль ный кон тент из Ин тер нетa. Это, 
в свою оче редь, отрaжaет об щую тен ден цию 
– ин тер нет-поль зовaте ли рын ков с вы со ки ми 
темпaми ростa, кaк прaви ло, про во дят боль ше 
вре ме ни в Ин тер не те. Вмес те с тем, су ще ст-
вует ог ромнaя рaзницa меж ду стрaнaми, с точ-
ки зре ния су точ но го пот реб ле ния ме диa (кaк 
оффлaйн, тaк и онлaйн) – от мaкси мумa 14 чaсов 
в Тaилaнде до 7 чaсов в Япо нии.

В рaмкaх онлaйн-ме диaaктив нос ти боль-
шинс твa исс ле дуемых стрaн до ми ни руют со-
циaльные ме диa. Нa со циaльные се ти и бло ги 
ежед нев но трaтит ся по рядкa 2,5 чaсов, что, в 
свою оче редь, состaвляет приб ли зи тель но 40% 
всей дея тель ности в Ин тер не те. 

В ми ро вом мaсштaбе меж ду вре мен ны ми 
рaмкaми пре бывa ния в со циaль ных се тях су ще-
ст вуют не ко то рые рaзли чия. Ес ли в Брaзи лии, 
Мaлaйзии, Aрген ти не, Мек си ке и нa Фи лип-
пинaх этa дея тель ность зa нимaет 2,75 чaсa, то 

во Фрaнции, Гермa нии, Ни дерлaндaх и Япо нии 
этот покaзaтель зaмет но ни же – око ло по лучaсa 
и мень ше. Ве роят но, что ис поль зовa ние тaких 
плaтформ, кaк Facebook и Google+, кaк прaви-
ло, хaрaктер но для рын ков с вы со ки ми темпaми 
ростa вви ду спе ци фи чес ких черт хaрaктерa и 
эмо ци онaльно го сос тоя ния пот ре би те лей [18].

Тaким обрaзом, нес мот ря нa оче вид ные из-
ме не ния в трендaх рaзви тия сов ре мен ных ме диa 
и трaнс формaцию по ве ден чес ких осо бен нос тей 
глобaль ной те леaуди то рии, ин тер нет-ре во лю-
ция не при велa к знaчи тель но му сокрaще нию 
ко ли че ствa те лез ри те лей и мaссо во му пе ре-
хо ду пот ре би те лей ин формaции в ин тер нет-
прострaнс тво. Нaпро тив, прaктикa покaзaлa, 
что в ря де случaев клaсси чес кое те ле ви де ние 
и Ин тер нет мо гут эф фек тив но до пол нять друг 
другa, су ще ст вен но рaсши ряя воз мож нос-
ти те лекaнaлов и произ во ди те лей кон тентa по 
взaимо дей ст вию с aуди то рией. При этом те-
ле ви де ние выс тупaет в кaчест ве ос нов но го 
постaвщикa кон тентa, a ком пью тер или же мо-
биль ные уст рой ствa, подк лю чен ные к ин тер не-
ту – в кaчест ве вс по могaтельно го [19].

В сред нес роч ной перс пек ти ве те ле ви де ние 
сохрa нит свои по зи ции до ми ни рующе го ме диa 
нa ми ро вом ме дий ном рын ке. Это обс тоя тель-
ст во бу дет скaзывaться не толь ко нa объемaх 
реклaмных бюд же тов и нaпрaвле ниях их рaзме-
ще ния, но и нa про цес се создa ния, a глaвное, 
пот реб ле ния ме диaкон тентa. 
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